D silverce
PLATAFORMA DE LONGEVIDAD SOCIAL

CONECTANDO PERSONAS AFINES PARA
COMPARTIR HOGAR & EXPERIENCIAS
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El problema

Falta de redes de apoyo y accesibilidad a la

vivienda en momentos vitales complejos.
Prevencion desatendida especialmente en poblaciéon de 40 a 65 anos.

Escasez de plataformas disefiadas especificamente para

responder a las necesidades

Edadismo estructural que aisla al colectivo

de personas mayores de 50 ahos

Source: OECD (2020), "Aging and Housing: Trends and Policy Responses.“Campaign to End Loneliness (2021), "The Economic Impact of Loneliness in Europe. “European Commission (2020), "The Economic Burden of Loneliness."



La solucion:
Longevidad Social

Silverce es la primera Plataforma de Longevidad Social
en Europa que conecta personas compatibles para
compartir hogar, experiencias y servicios para
combatir la soledad no deseada.
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La plataforma

Plataforma de Longevidad Social Al Native que facilita convivencias y experiencias entre personas afines

Hoy Mahana

MOTOR DE

__________ LONGEVITY DATA
COMPATIBILIDAD (o0] INTELLIGENCE CORE

silverce

Comparte hogar y experiencias con
personas afines a ti

ECOSISTEMA DE
HOME-SHARING

PREDICTIVE SCORING
& RELATIONAL Al

CREAR CUENTA

COMMUNITY & SHARED
EXPERIENCES LAYER 7~ © silverce 2024

IMPACT & DECISION
INTELLIGENCE LAYER

De la conexidon a la prevencion: Una Infraestructura de |A para la longevidad social

2 Downlaad on the
Googleplay B @ App Store




El modelo de negocio

Combinamos fees por transaccion con subscripciones para impulsar la
recurrencia

/ﬂ\ 30% X1.8 175¢€

- take rate frequency ARPU

20% X0 50¢
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! GTM & 3 Canales de Adquisicién

ALIANZAS CORPORATIVAS

COMUNIDAD

Servicios para

el hogar
TelCos, Aseguradoras,
Energéticas

Proyectos financiados
Top 21 ciudades EU

Marketing, PR,
Trade

Integracion in-app de
clientes & empleados

Volumen + CAC minimo

Programas de Soledad No
Deseada
Escalabilidad + credibilidad

Organic & Paid
PR ilpacto Social
Red Embajadores
Community-led Growth
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D silverce

I SILVERCE GROWTH FLYWHEEL

Corporaciones

(Empleados & Clientes) /ﬂ\ Convivencias activas

> L

Admon. Publica & municipios .S
vﬁf Experiencias compartidas

(ciudadanos)

Comunidad Abierta
Acuerdos B2B & B2G

(early adopters, social impact PR)

9 |

*+ Planesy actividades

locales
* Subscripciones



I Product-market fit validado

22K +1000 S5

REVENUE MAU  PILOTOS ACTIVOS

TRACCION

ACUERDOS S
72 undacion GRANDES
CON STAKEHOLDERS ' PILARES AMIGOS
SOCIALES
0 < Yo

PROXIMAMENTE vermure Wiz BIMADRID mapfre



La longevidad es un mercado masivo

Silverce's market sizing reflects a large European longevity opportunity, with a realistic, monetizable segment and a 3-year
target aligned with our execution plan.

Mercado europeo de longevidad activa y
social: personas mayores de 50 anos
independientes, con capacidad de gasto en
vivienda, socializacion y soluciones de
bienestar, medido por gasto anual total

TOP 21 ciudades de la UE, usuarios digitales
A € 1 5 B +50 en segmentos con encaje tipo
n marketplace, medido como potencial de

ingresos monetizables (no GMV total).

Proyeccion realista de ingresos a 3 anos de
Silverce, alineada con la capacidad de

ejecucion, los recursosy el plan de go-to-
market.

P silverce

Sources: European Commission (2025 2024), EUROSTAT (2024), FIFTIERS (2025), WHO 2025



3 year vision

From connection to infraestracture

.:.'..f( .. @J};I;.
BRI 2
TO YEAR
]
Product Product

PLATFORM LAUNCH LONGEVITY DATA INTELLIGENCE
LIFESTYLE COMPATIBILITY ENGINE CORE

(homesharing & experiences)

Business
1000 users

3 contracts

Business
85.000 users
12 contracts
22 transactions 5.000 transactions

3 cities 5 cities

Team Team

x2 Founding team x6. (CTO, Data Al, CA)

€22k €501K

4

YEAR 2

Product

PREDICTIVE SCORING &
RELATIONAL Al

Business
205.000 users
15 contracts

15.000 transactions

12 cities

Team

x14 ( ML Ops, City Managers)

€1.3M

YEAR3

Product

IMPACT & DECISION INTELLIGENCE LAYER

Business
601.000 users

20 contracts

55.000 transactions
Top 21 EU cities

Team

x18 ( Hub Model EU)

€3.9M

—



| Andlisis Competitivo

silverce homeshare.org badi kuvu vermut
Market: EU Market: US Market: EU /room rental Market: ES Market:ES /Experiences
Self-funded 1 Round- 3M$ 5 Rounds- 50M$ Grants&subsidies Last Round: 1.5M€
Homesharing model Intergenerational ) 4
D;Jl%isrzce)giy ....................... ....................... x .......................... x .......................... ............. O Localp”Ots ....................... x ........................
H“maszéggﬁerson % % O Limited %
SR . Ok Omx X
Al Match & Affinity (O Medium (O Basic b 4 ) 4 x
o x .......................... .......................... ........................ x .......................
o, x ....................... .......................... x .......................... ........................ x ........................ .......................

....................................................................................................................................................................................................................................................................

Measurable % % (O Limited X

Social Impact




SILVERCE BOOST & MEDIA

WINNERS

4 ASHOKA @u‘rklcm
RADAR DE IMPACTO

HACIA UNA NUEVA LONGEVIDAD

teria ablerta hasta of 1 de octubre!

LAUNCH EVENT WITH
INSTITUTIONAL PRESENTATION

Mesa rell
Rompiendo mitos edauls.as

CON EL APOYO DE

{s,ons L

CENIE

. G=

PABLO
GOMEZ-TAVIRA

LARAZON
MADRID VIVI\

La plataforma madrilefa para
compartir piso mas alla de los 50

Silverce nace para combatir la soledad no deseada con una férmula, hasta

ahora, solo aplicada en jévenes y estudiantes
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LARAZON

Economia CONSUMO  STARTUPS  DINEH

Los nuevos emprendedores

Con 419 viveros y 112 aceleradoras, Espana impulsa a sus startups en
un contexto economico y regulatorio cada vez mas complejo. Sin ellos,
muchas buenas ideas no llegarian a convertirse en proyectos reales

'Navidad compartida’ para
combatir la soledad

| Las Rozas lanza la iniciativa
en fiestas wiciembre 20

Una plataforma unira a personas que se
encuentren solas estos dias con los vecinos que
quieran compartir algin momento con ellos

Google for Startups SOUTH
:BEJ@(EEJ:!: SUNWNIT

Founders at
Campus

Las
Rozas
Innova

La Vanguardia ((esRadio B Lz Razon i::‘f TeleMadrid  webediar.

S~ Applicantes

Silverce: «No basta con ofrecer
habitaciones. Hay que crear
confianza»




Equipo fundador con experiencia probada

en ejecucion a escala global

Sonia Paz Cristina Castillo

CO-FOUNDER CO-FOUNDER
25 anos liderando desarrollo de
negocio y comités ejecutivos
« Executive MBA por IE.
Fundadora startup de |A (2023)

14 anos desarrollo productos

digitales en EU + ex eComm Director
Derecho-Politicas y Coop. Int.

Experiencia en Impacto Social.

a" Microsoft aufeninin Havas QY ELAN

INTERHATIGHAL

CONDE NAST HAVAS suvings m

A successful partnership: Sonia and Cristina launched Havas Market within the Havas Group, today operating in 27 markets.

Advisory Board

Jose Maria Gil-Robles - President of the Spanish Committee for UNHCR and SpainNAB
Carlos Valbuena - Innovation Director Mapfre Group



' Ronda Pre-seed

€500K para alcanzar un valor transaccional de 1M€ en 18 meses

Capital raise

300k

E Product & Tech
m C.Acquisition
Debt (Enisa) alont
200k H Legal& Others
Pre-money:

2.25M

Nuestra valoracion refleja un enfoque disciplinado: proteger la ejecucién,
atraer a inversores iniciales y dejar margen para 2 futuras rondas.
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WE INVITE YOU TO
DOWNLOAD OUR
APP.

SCANN THE QR!

Msﬂyerce

TU casarTuetribu. :]‘u manera de Vivir.



CONTACT

sonia@silverce.com

cristina@silverce.com

|
e

Tu casa. Tustribu. Tu manera de vivir.



£

< @ silverce

“sharing is living”

..confidentialfinformation
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